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Ficha de Huberman

La economía tradicional industrial masiva ha sido superada en estos tiempos por la economía de servicios, en el sentido que corresponde a la creación de fuentes de trabajo, ganancias obtenidas e innovación.

El continuo abaratamiento de estos productos y servicios de esta economía en crecimiento, permite que las actividades comerciales lleguen a ser mas productivas, reduciendo la inflación y al mismo tiempo manteniendo el crecimiento en la economía de todo el mundo.

FENÓMENO DE LA WORLD WIDE WEB: En su nacimiento en un laboratorio de física en Ginebra, la web fue concebida como un mecanismo para distribuir información entre físicos que trataban de descifrar la estructura fundamental de la materia, la web se expandió

muy rápidamente por todo el mundo convirtiéndose en el medio interactivo de facto en la era de la informática, así ala web logra duplicarse cada seis meses y este crecimiento explosivo va acompañado por un aumento global en el número de usuarios de Internet.

E-COMMERCE: el impacto mas significativo del e-commerce será en  sectores que principalmente transmiten información y aquellos que la producen. El fenómeno del comercio electrónico esta avanzando impresionantemente gracias a que la gente compra y vende productos, lo cual se debe especialmente a su alcance global y a la facilidad con que los proveedores y consumidores pueden participar en el mercado.

El fenómeno nombrado se puede ver hoy día en todos lados, sin ir más lejos mi experiencia personal de comprar artículos en la web, me parece tan cotidiana, que es como ir de shopping, igualmente se instaló en mi vida de manera total, como ocurre en muchos casos, simplemente que he encontrado la facilidad y practicidad del servicio.

Ahora esta revolución increíble presenta un gran potencial para la investigación con base empírica de la economía en la era de la informática. El aspecto mas interesante de esta investigación es que puede usar grandes bases de datos que en principio, se obtienen de manera muy simple mediante la investigación de patrones de uso, preferencias del usuario y creación de sites en todo el mundo. Usando una gran base de datos sobre las visitas a cientos de miles de sites, hemos podido establecer que millones de usuarios invaden tan solo unos pocos sites selectos, prestando poca atención a otros tantos millones.

Hay dos tipos de visitantes de sites: A) Los que están conscientes de la existencia del site y pueden o no volver a ese site en cualquier otro momento. B) Aquellos que visitan el site por primera vez o la redescubren.

Para lograr visitas en el site se efectúa una influencia que puede ser directa o indirecta, la cantidad de publicidad que un site puede afrontar para atraer usuarios adicionales dependerá de la cantidad de ingresos que genere. Para entender la dinámica de las visitas a los sites necesitamos incorporar el hecho que los sites aparecen en diferentes momentos y tienen tasas de crecimientos distintas. 

